
中部国際空港について
2024年1月
中部国際空港株式会社航空営業部



All rights reserved Central Japan International Airport Co., Ltd Strictly Confidential

AGENDA

01　中部国際空港旅客便の近況

02　コロナ後の中国市場と課題

03　中国インバウンド施策

2



01
中部国際空港旅客便の近況
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旅客数推移
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国際線ネットワーク

2024年1月1日時点 就航数：18都市　便数：249便/週

・ソウル 56  ・釜山 7　 
・大連 7       ・北京 7
・天津 6　　・南京 4　　　
・上海 34     ・台北 26　　　 
・高雄 3　　・香港 32【台北経由7】
　　　　　　　　　　　　　

東アジア [10都市 182便]

・マニラ 21　  ・シンガポール 5
・ハノイ 11　  ・ホーチミン 5
・バンコク 7    ・クアラルンプール 3
　　　　　　　　【台北経由】

東南アジア [6都市 52便]

・グアム 11　・ホノルル 4
ビーチリゾート [2都市 15便]
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[参考：各ダイヤピーク時]
19年夏ダイヤ： 38都市463便
19年冬ダイヤ： 42都市486便
20年夏ダイヤ：  2都市     5便
20年冬ダイヤ：  4都市   13便
21年夏ダイヤ：  6都市   15便
21年冬ダイヤ：  7都市   18便
22年夏ダイヤ： 11都市  53便
22年冬ダイヤ： 12都市  94便
23年夏ダイヤ： 17都市 205便
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中国路線 定期旅客便の運航状況（2024年1月30日時点）
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就航地
航空会社
（運航再開/開始日）

便数
（便/週）

大連

中国南方航空
（2023年5月20日～）

4

春秋航空
(2023年11月20日～）

3

北京
中国国際航空
（2023年5月19日～ ） ４

北京（大興）
上海吉祥航空
（2023年7月1日～ ） 3

天津

天津航空
（2023年4月10日～ ） 4

日本航空
（2023年5月11日～）

2

南京
上海吉祥航空
（2023年12月22日～ ）

7
1/20より7

就航地
航空会社
（運航再開/開始日）

便数
（便/週）

上海（浦東）

中国東方航空
（2023年5月18日～）

10

春秋航空
（2023年5月19日～）

3

上海吉祥航空
（2023年8月8日～ ）

11
1/20より 11

上海航空
（2023年9月28日～）

7

中国国際航空
（2023年12月22日～）
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　　　法務省：出入国管理統計「港別　出国/入国外国人の国籍・地域」より　※内訳は、一部国籍のみ掲載 

2023年度(4-10月)

セントレア外国人出入国者数（年度）
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コロナ後の中国市場と課題
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■ 中国市場の訪日客が求めるもの
• 中国人観光客の観光目的は変更が起きており、「旅行先ならではもの、食を体験したい」、
　「自分や家族にとって、学びに繋がることをしたい」、「旅行先の歴史・文化や豊かな大自然を体験したい」等欧
米観光客と同様化し、「爆買い」などの単純なものではなく、「ディープな旅」を求める
　　傾向。

■ 中国市場の旅行形態
• 団体旅行よりも、小グループ・オーダーメイド旅行が増えている。
• 2019年には全体の７割がFIT。中部としては5割であるが、FIT化が加速するとみられる。
• 日本リピーターが増加傾向。

中国市場の状況

自然が豊か・まだ認知度の低い中部としてはチャンス
リピーターにいかに中部を選択してもらうか
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■ 認知不足
• 名古屋、白川郷等以外に、魅力的な観光コンテンツや文化等が知られていない。

■ 情報不足
• 関東や関西と比較しても中部の露出や情報量が少ない
　　2021年旅行口コミサイト「マーフォンヲー」では、中部地域の情報量は関西と比較しても6分
の1
　　以下

■ 供給不足
• コロナ前から供給は3割まで回復であるが、更なる路線の拡大必要

中国市場の課題
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中国インバウンド施策
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馬蜂窩を活用した情報発信（B to C）　

■ 目的

中国で最も人気のある旅行口コミアプリ「馬蜂窩」にセントレア公式アカウント
を作り、中部エリアの観光資源の魅力を発信。 FIT化が進む個人旅行客への
認知拡大、中部への送客につなげる。

■ 事業内容：親子旅をテーマとした観光スポットの紹介

　　ロング記事（取材有）2本　ライブ配信2本
　　ショート記事（写真提供） 9本：中部9県観光スポット紹介

■ 実施主体：中部国際空港　

■ 連携：浜松市、(一社)中央日本総合観光機構、名古屋鉄道 (株)

中国市場向け事業

中国旅行会社向けの情報発信（B to B）　

１．オンラインツアーの実施
■ 目的

中国現地旅行会社との関係強化を図り、コロナ回復期に中部への団
体旅行商品造成を促進し、中部への送客につなげる。

■ 開催日：2023年4月11日
■ 内容：中部地域の観光スポット、宿泊施設、ランドオペレーターを紹

介

■ 実施形式：オンライン（中国語）

■ 参加人数：中国の現地旅行会社等　 100名程度

■ 実施主体：中部国際空港　共催：（一社）中央日本総合観光機構　

2.　We chatを活用した情報発信
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　中国大手OTA-Ctripでの広告掲出

■ 目的
1. コロナ禍で興味関心が薄くなった中部地域の認知を拡大させ、興味関心を高めることにより、中国市場からの誘客を促

進。
2. 特に搭乗率が安定しない北部路線（北京、天津、大連）に限定して、プロモーションを実施することで、搭乗率の向上、当

該路線の安定化・維持、さらなる拡大に繋げる。
■ ターゲット：北京、天津、大連及びその周辺地域在住者（上海も追加）で、数か月でctripで目的地「日本」を検索した人。
■ 実施時期：10月17日（火）から再開　～11月27日（月）



　RED、Weiboを活用した中部地域の認知・興味関心の拡大

■ 目的
　　旅マエに中部地域を全く知らない人へ認知拡大を図り、マーフォンヲーのプラットフォームにつなげ、訪日誘客を促進。
■ 実施時期：11月末～2024年2月
■ 内容
　　在日の中国人トップKOL2名とKOC30名（フォロワー1万人程度）が中部地域の魅力スポット、グルメ、体験を取材し、
RED、　　
　　Weiboで終節の誘客に向けて拡散。中部を知らない人の興味関心を引かせる。記事は、プラットフォームであるマー
フォンヲーで
　　も発信。（フォロワートータル800万人程度）



　中国旅行会社を招請したファムトリップ・商談会

■ 目的

　　 プライベートツアーを造成する中国旅行会社8社をし、

ファムトリップを実施するとともに、中部地域の事業者、ラ

ンドオペレーター等との商談会を実施。セントレア着地の

プライベートツアーを造成し、路線の利用促進を図る。

■ 招請時期：

     　12月10日（日）～12月16日（土）

■  商談会　        
　　　日　 時：12月15日（金）　

　　　会　 場：セントレアホール　　

　　　参加者：中国側

　　　　招請旅行会社8社、その他中国旅行関係者

　　　　 日本側 事業者、自治体等

　　※商談会は、日中ツーリズムビジネス協会が主催する 
日中トラベルサミット2023のプログラムとして実施。
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最後に

地域一体となった中部地域の魅力発掘と
認知拡大
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ご清聴ありがとうございまし
た


